Konzept Il fur Erklarvideo dongiving

dongiving a

Der Sprechertext wird
ausformuliert und
finalisiert.

Ausfiillen des
Briefing-Fragebogen.

BRIEFING SPRECHERTEXT

TIMELINE
ERKLARVIDEO

Animation der einzelnen
Szenen und exakte

Illustration & Produktion Versand der Video-Datei

der ersten 1-2 Szenen zur Abstimmung von Text- und in Full-HD (per
Ansicht. Bildabfolge. wetransfer.com).
DEMO-VIDEO PRODUKTION AUSLIEFERUNG

Kw11-12 KW 13-14 KW15-16 Kw16-17

erarbeitet.

Freigabe erforderlich (Schritte 2 bis 6)

Kw10 KW12-13 KW 14-15 KW16-17 Kw16-17
START CHARAKTER STORYBOARD VERTONUNG
Vorbesprechung. Die Story-ldee entsteht.  Definition des Zeichenstils.  Alle lllustrationen entstehen. Der Text wird vom Erklarvideo von
Profi-Sprecher im Studio Kunden eingesetzt
Kennenlern- Entwurf (inkl. Bild-1deen) Der/die Haupt- Das Storyboard zeigt zu jeder eingesprochen. (Website, Landingpage,
Meeting/ Freitag, wird anhand des Charakter/e wird/werden Szene (Text) die Social Media, etc.)
9.Mérz. Briefing-Fragebogens illustriert. dazugehdrigen lllustrationen Finale Abstimmung von Bild-

& Tonabfolge des Videos inkl.
Soundeffekten.
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Kurzbeschreibung / Storykonzept:

» Video-Lange: 1,5 Minuten

> Sprecher: 1 Sprecher

» Stimme: noch offen

» Erzahlform: Direkte Anrede

> Stil: WhiteBoard-Animation

Positiv-Beispiele It. Briefing-Formular:

> (Zeichenstil, zeichnende Hand)

> (Stimme)
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Storyverlauf & Sprechertext

Szene 1:

Hast Du auch das Gefuihl: Gutes tun ist
heute viel zu schwer?

Visualisierungsideen

Charakter offnet Briefkasten und Briefe
quellen raus - um den Kasten herum poppen
als Worter die typischen Spenden-
Kategorien auf: Naturschutz, Soziales,
Gesundheit, Rechte, Bildung, Religion,
Politik, Kultur, Sport

Anm. Sz 1: Problemteil. Sprechertext darf ruhig etwas spdter einsetzen

Szene 2:

Und macht zu wenig SpaB - vom Vertrauen
mal ganz abgesehen?

Anm. Sz 2: Keinen Spaf3 an der Sache.

Szene 3:

Und damit nicht genug: bei Uberweisung
und Banking vergeht dir schnell die Lust.

Anm. Sz 3: Kompliziertes Prozedere

Szene 4:

AuBerdem: wer weiB schon, kommt dein
Geld Uiberhaupt an?

Anm. Sz 4: Mangel an Vertrauen

Szene 5:

Dabei geht das auch alles einfacher, mit mehr
Fun und zusammen mit vielen anderen. Auf
einem Portal, das alles unter einen Hut

bringt.

Anm. Sz 5: Lésung beginnt

Vor der Tiir: wird direkt angesprochen von
einem anderen, dann von einem weiteren.
Sprechblasen a la ,,nur € 10,-“ und ,,Rette
die Welt!“ Daneben weitere
Spendenaufrufe.

Figur sitzt nun genervt auf dem Gehweg.

Denkblase: Uberweisung, Online-Banking
Durchgestrichen.

Denkblase: Tropfen fallt auf einen Stein,
der dann dampft.

Charakter steht wieder, lachelt und ziickt
sein Smartphone, da fahrt ein Faden raus zu
einer Frau, die ein Tablet in der Hand halt,
von dort zu einer Gruppe, die Smarthones
halten etc. es entsteht ein Netz zwischen
digitalen Endgeraten.
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Storyverlauf & Sprechertext

Szene 6:

Spenden kannst du dort mit einem einzigen
Klick - genau fiur deinen Wunsch-Zweck.
Ohne den ganzen Papierkram. Online.

Anm. Sz 6: EASY

Szene 7:

Du teilst dein Engagement mit Freunden:
ganz easy. Uber soziale Netzwerke. Als
Geschenk oder als Mitbringsel.

So wachst dein social impact.

Anm. Sz 7: SOCIAL

Szene 8:

Und den kann sogar jeder sehen.
Verschieden farbige Hite zeigen dein
Social-Level an. Medaillen besondere
Verdienste.

Anm. Sz 8: FUN

Szene 9:

Mit jedem Schritt zeigst du hier, dass du zu
den Dons und den Donnas dieser Welt
gehorst. Zu Menschen, die wirklich etwas
bewirken.

Anm. Sz 9: Sozialer Fuf3abdruck + Einbringen
d. Don/Donna fiir Zusammengehorigkeit.
Szene 10:

Sei auch du eine Donna oder ein Don - und

trag dich jetzt ein, damit du von Anfang an
dabei bist.

Wenn es losgeht - mit dongiving!

Anm. Sz 10: --

Visualisierungsideen

Immer wenn jemand neues vernetzt wird,
macht es Klick in einer Comic-stil-Blase.

Um die vernetzte Gruppe poppen die
Begriffe Facebook, Twitter, Instagram,
Whatsapp, Linkedin, Geburtstag, Gutschein
und Hochzeit, Housewarming auf.

Uber den Figuren entstehen Wachstums-

balken aus Huten, die wachsen, wenn sie
spenden und etwas gutes tun. Sie gucken
hoch zum Wachstumsbalken und lachen,

andere zeigen drauf und lachen auch.

Bunte FuBabdriicke entstehen im Bild.

Mehr Don wiirden wir nicht einbringen: aus
Zeit- (1,5 Min) und Imagegriinden (Don
Corleone = Mafia, Don Quichotte = Parodie).

(Einblendung Text und Logo).

Spenden.
Easy. Social. Fun.
Einfach mobile.

c[ongiw‘ng
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